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Ausgangssituation

Stand 2019



LUFTBILD

Ausgangssituation

Stand 2016

http://intranet.de.kaufland/intranet_de_prod/Presentation/index.jsp


VERKEHRSSITUATION

Kreuzung Lkw-Verkehr und Kunden-Pkw-Verkehr

 Es entstehen gefährliche Verkehrs-Situationen

Kundenparkplatz

 Bei hohem Kundenaufkommen Kapazitätsprobleme

 Keine Mutter-Kind-Stellplätze

 Parkplatzgröße genügt nicht mehr aktuellen Ansprüchen

 Sanierungsbedürftigkeit

Ausgangssituation



IMMOBILIE

Kein zeitgemäßes Erscheinungsbild außen und innen

 Fassadengestaltung

 Mall

 Kunden-WC

 Keine Klimaanlage

Ausgangssituation



KONZEPTE

 Kein aktuelles Ladenbaukonzept Kaufland

 Keine aktuellen Ladenbaukonzepte Vorkassenzone

 Kein aktuelles Werbekonzept Kaufland

Ausgangssituation



OPTIMIERUNG



ZIELSETZUNG

1. Verbesserte Kundenzufriedenheit

2. Schaffung eines zukunftsfähigen und wettbewerbsfähigen Marktes:

 Baulich und technisch einwandfreies Objekt

 Modernes Ladenbaukonzept + angepasste Organisation/ Abläufe

 Optimiertes Erscheinungsbild

 Nachhaltige Wirtschaftlichkeit

Optimierung



MODERNI-
SIERUNG



PARKPLATZ

 Sanierung/ Instandsetzung Parkplatz

 Rückbau der Außenpavillons

Optimierung Parkplatzstruktur durch Grundstückszukauf

Vorher Nachher



PARKPLATZ

Sanierung/ Instandsetzung Parkplatz

NachherVorher



PARKPLATZ

Rückbau der Außenpavillons

Vorher Nachher



EINGANGSBEREICH, FASSADE, WERBEKONZEPT

 Neugestaltung Eingangsbereich und Außenfassade

 Erweiterung Vorkassenzone nach draußen

 Aktuelles Werbekonzept Kaufland & CI über Haupteingang

Modernisierung

Vorher Nachher



EINGANGSBEREICH, FASSADE, WERBEKONZEPT

Modernisierung

Vorher Nachher

 Neugestaltung Eingangsbereich und Außenfassade

 Erweiterung Vorkassenzone nach draußen



EINGANGSBEREICH, FASSADE, WERBEKONZEPT

Modernisierung

Vorher Nachher

 Neugestaltung Eingangsbereich und Außenfassade

 Erweiterung Vorkassenzone nach draußen



EINGANGSBEREICH, FASSADE, WERBEKONZEPT

Modernisierung

NachherVorher

 Aktuelles Werbekonzept Kaufland & CI über Haupteingang



MALL, KONZESSIONÄRE

Optimierung Kundenlauf

Nachher



MALL, KONZESSIONÄRE

Neugestaltung Mall und Konzessionäre nach aktuellen Standards

Vorher Nachher



MALL, KONZESSIONÄRE

Neugestaltung Mall und Konzessionäre nach aktuellen Standards

NachherVorher



VERKAUFSFLÄCHE

Neubau automatische Leergutannahme



VERKAUFSFLÄCHE

Umsetzung neues Ladenbaukonzept & neues LED-Beleuchtungskonzept



VERKAUFSFLÄCHE

Neubau Bedienungsbereiche 

Vorher Nachher



TECHNIK

 Anpassung/ Einbau Technik nach 
aktuellen Richtlinien

 Erweiterung Sprinklervorratsbehälter 
& Einbau einer neuen 
Sprinklerzentrale

 Erneuerung/ Erweiterung/ Anpassung 
aller wichtigen technischen Anlagen

 Einbau Klimatisierung

Modernisierung



„SOFT OPENING“ AM 01. NOVEMBER 2018

Erfolg



ASSET MANAGEMENT | PROPERTY MANAGEMENT | PROJECT (RE) DEVELOPMENT | REVITALISATION | TRANSFORMATION

LEASING MANAGEMENT | CENTER /OFFICE /HOTEL MANAGEMENT | RESIDENTIAL PROPERTY MANAGEMENT| TECHNICAL PROPERTY MANAGEMENT 
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